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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan 

Video Company profile Jurusan Teknik Informatika 

Dan Komputer FT UNM dengan menggunakan jenis 

penelitian Research and Development sebagai media 

promosi dan publikasi dengan menggunakan Adobe 

after effect 64 bit, Adobe Priemere Pro CC 2020 64 

bit. Metode pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan wawancara dan angket untuk 

mengetahui tanggapan masyarakat terhadap 

Pengembangan Video Company profile Jurusan 

Teknik Informatika Dan Komputer FT UNM yang 

menggunakan Teknik pengumpulan data 4-D yaitu 

define, design, develop, dan disseminate. 

Pengembangan Video Company profile Jurusan 

Teknik Informatika Dan Komputer FT UNM ini 

dikembangakan dengan menggunakan jenis 

penelitian Research and Development (R&D) dengan 

model pengembangan 4-D terdiri dari beberapa 

tahapan: Define (Pendefinisian), Design (Desain), 

Develop (Pengembangan), dan Disseminate 

(Penyebaran). Hasil penelitian ini berupa 

Pengembangan Video Company profile. Berdasarkan 

hasil pengujianpengembangan menunjukkan bahwa 

pendapat pengguna berada pada kategori sangat 

baik dengan pengembangan Pengembangan Video 

Company profile Jurusan Teknik Informatika Dan 

Komputer FT UNM. 

 

Kata kunci: Pengembangan Video, Media Promosi, 

Media Publikasi 

 

1. PENDAHULUAN 

Teknologi sangat diperlukan manusia untuk 

membantu menyelesaikan berbagai pekerjaan dan 

masalah yang dihadapi. Selain itu, perkembangan 

teknologi pula menjadikan penyampaian informasi 

menjadi hal yang begitu penting untuk diperhatikan. Hal 

ini kareha teknologi dianggap mampu mengatasi 

kesulitan-kesulitan dalam penyediaan informasi secara 

tepat dan aktual. Oleh karena itu, pemanfaatan teknologi 

informasi sangat dibutuhkan untuk meningkatkan kinerja 

dalam berbagai bidang, salah satunya adalah pada 

Jurusan Teknik Informatika dan Komputer Fakultas 

Teknik Universitas Negeri Makassar. Jurusan Teknik 

Informatika dan Komputer Fakultas Teknik Universitas 

Negeri Makassar beralamat di Jalan Mallengkeri Raya, 

Parang Tambung, Kecamatan Tamalate, Kota Makassar. 

Jurusan Teknik Informatika dan Komputer (JTIK) belum 

banyak dikenali masyarakat luas karena kurangnya 

informasi dan pengetahuan seputar JTIK. 

Media promosi di JTIK selama ini hanya 

menggunakan poster dan spanduk yang berbasis teks 

visual, dimana kekurangannya adalah memerlukan biaya 

besar dan membutuhkan waktu dari produksi sampai 

publikasi. Beragam arus informasi yang ada saat ini, 

menjadikan media-media yang digukanan sebelumnya 

dianggap tidak lagi efektif, padahal media promosi yang 

ada pada saat ini dapat dikombinasikan sehingga 

menghasilkan suatu informasi yang menarik dan mudah 

dipahami. Media yang cukup populer dikalangan 

masyarakat adalah video. Video merupakan salah satu 

media yang paling lengkap, karena video mempunyai 

unsur gerak, visualisasi yang nyata, gambar, suara, dan 

juga musik dalam satu unit atau yang disebut juga 

dengan multimedia. Video dapat memberikan informasi 

secara audio dan visual dimana masyarakat melihat serta 

mendengarkan informasi yang akan disampaikan secara 

menarik. Masyarakat tidak lagi harus bersusah payah 

mencari informasi mengenai suatu hal dalam sebuah 

artikel. Teknologi ini tentu sangat bermanfaat bahkan 

bisa menjadi kesempatan bagi jurusan untuk 

mengenalkan JTIK kepada masyarakat luas. 

Berdasarkan hasil observasi yang dilakukan, 

didapatkan informasi bahwa pemahaman masyarakat 

secara detail mengenai JTIK cenderung kurang. Salah 

satu penyebab utamanya adalah seperti yang telah 

disebutkan sebelumnya dimana informasi yang beredar 

kebanyakan masih menggunakan teks visual dan 

cenderung ketinggalan jaman, berbeda dengan salah satu 

Universitas di Yogyakarta yaitu AMIKOM yang 

sebagian besar sudah menggunakan konten video pada 

sosial medianya baik dari informasi maupun kegiatan-
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kegiatan kampus, dimana viwers pada beberapa 

videonya sudah mencapai 3.000-33.000. Mengacu pada 

hal ini, sebagai generasi yang bergelut dalam bidang 

informatika, penulis berusaha untuk terlibat dalam 

memberikan layanan informasi yang berbasis 

multimedia sebagai sarana edukatif dan informatif, yaitu 

melalui pengembangan video Company profile. Melalui 

Video Company profile ini, diharapkan dapat menjadi 

media publikasi dan penyampaian informasi dengan 

tampilan yang informatif dan menarik serta memberikan 

pemahaman, gambaran serta kegiatan yang berlangsung 

di dalam ruang lingkup JTIK. 

 

2. METODE PENELITIAN 

A. Jenis Penelitian 

Jenis Penelitian yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah Research and Development (R&D), atau 

dalam bahasa Indonesia dikenal dengan sebutan metode 

penelitian dan pengembangan yang dilaksanakan di 

Jurusan Teknik Informatika dan Komputer pada bulan 

Juli 2021 Agustus 2021. Adapun Model pengembangan 

yang digunakan pada penelitian ini adalah model 

pengembangan 4-D yaitu define, design, develop, dan 

disseminate. Adapun tahapan model pengembangan 

yang dilakukan adalah sebagai berikut:  

1. Define (Pendefinisian) 

Kegiatan pada tahap ini dilakukan untuk 

menetapkan dan mendefinisikan syarat-syarat 

pengembangan. Dalam model lain, tahap ini sering 

dinamakan analisis kebutuhan. Tiap-tiap produk tentu 

membutuhkan analisis yang berbeda- beda. Secara 

umum, dalam pendefinisian ini dilakukan kegiatan 

analisis kebutuhan pengembangan, syarat-syarat 

pengembangan Company profile yang sesuai dengan 

kebutuhan pengguna serta model penelitian dan 

pengembangan(model R & D) yang cocok digunakan 

untuk mengembangkan Company profile. Menurut 

(Addie n.d.) dalam Thiagrajan (1974) menganalisis 4 

kegiatan yang dilakukan pada tahap define yaitu: 

a) Front-end analysis Pada tahap ini, perancang 

melakukan diagnosis awal untuk meningkatkan 

efisiensi dan efektivitas Company profile. 

Dilakukan dengan cara wawancara ke bagian 

pimpinan oleh bapak Dr. Mustari Lamada, S.Pd., 

M.T. selaku Ketua JTIK FT UNM untuk 

memunculkan dan menetapkan masalah dasar yang 

dihadapi dalam menyampaikan informasi mengenai 

jurusan danjuga akan dilakukan wawancara kepada 

Mahasiswa dan para Dosen JTIK. 

b) Analisis konsep (concept analysis) Analisis konsep 

dilakukan dengan cara wawancara untuk 

mengidentifikasi konsep pokok yang akan 

diterapkan, menyusunnya, dan merinci ke dalam 

hal yang kritis dan yang tidak relevan. 

c) Analisis tugas (task analysis) Analisis tugas ini 

dilakukan dengan cara wawancara yang bertujuan 

untuk mengetahui desain dan konten Company 

profile yang dibutuhakan lalu dimasukkan kedalam 

pengembangan Company profile. 

d) Perumusan tujuan pengembangan (specifying 

instructional objectives)Perumusan tujuan 

pengembangan yaitu untuk merangkum hasil dari 

analisis konsep dan analisis tugas untuk 

menentukan pengembangan Company profile. Hasil 

wawancara tersebut menjadi dasar untuk menyusun 

dan merancang Company profile yang 

menghasilkan produk pengembangan yanglebih 

efektif dan tidak relevan dengan Company profile 

yang telah ada. 

2. Design (Tahap Perancangan) 

Tahap perancangan (design) ini bertujuan untuk 

merancang bahan pengembangan Company profile untuk 

memperoleh draft awal. 

a) Pemilihan Company profile 

Company profile yang dipilih yaitu Company 

profile berbasis Multimedia yang bertujuan untuk 

memberikan informasi secara marik dan efektif 

kepada masyarakat mengenai profil JTIK FT UNM. 

b) Pemilihan konten 

Konten yaitu isi dari pengembangan yang ingin kita 

kembangkan didalamnyaterdapat informasi 

mengenai nama, letak, visi dan misi, serta produk 

apa saja yang ditawarkan oleh JTIK FT UNM. 

c) Pemilihan Bahan 

Pemilihan bahan yang dimaksudkan yaitu memilih 

warna, bentuk, musik, dandurasi yang bertujuan 

agar company profile yang dihasilkan dapat sesuai 

dengan yang diharapkan. 

d) Perancangan awal 

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan 

diperoleh rancangan company profile berbasis 

multimedia sesuai dengan data dan kebutuhan yang 

telah didapatkan dari observasi. 

3. Develop (Tahap Pengembangan) 

Tahap pengembangan (develop) bertujuan 

menghasilkan company profile yang telah direvisi 

berdasarkan masukan para ahli. Kegiatan- kegiatan yang 

dilakukan pada tahap ini peneliti melakukan validasi 

company profile kepada ahli materidan ahli media, 

setelah itu melakukan uji coba respon kepada kepala 

jurusan. 

4. Disseminate (Tahap Penyebaran) 

Tahap Penyebaran (Disseminate) ketika company 

profile ada pada tahap produksi akhir yang telah 

dikembangkan. Tahap diseminasi dilakukan untuk 
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mempromosikan company profile pengembangan agar 

bisa diterima pengguna, baik individu, suatu kelompok, 

atau sistem. Pada tahap penyebaran ini dilakukan 

dengancara menyebarkan company profile ke jurusan 

yang diteliti pada penelitian ini yaitu JTIK FT UNM. 

B. Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data dilakukan dengan 

meggunakan 3 cara yaitu wawancara, pengisian 

kuesioner, dan dokumentasi. 

C. Teknik Analisis Data 

1. Penilaian Ahli Materi 

Ahli materi dalam penelitian ini adalah 2 orang 

Dosen dari JTIK. Validasi yang dilakukan oleh ahli 

materi meliputi aspek isi materi dalam company 

profile yang dikembangkan .Penilaian dalam 

instrument ini menggunakan skala Likert yang 

diujikan kepada ahli materi. Penggunaan skala 

Likert pada instrumen digunakan adalah sebagai 

berikut: 

 

TABEL  1. INTERPRETASI KATEGORI PENILAIAN AHLI 

MATERI 

No Persentase Kategori 

1. 0% - 20 % Sangat Tidak Layak 

2. 21% - 40% Tidak Layak 

3. 41%-60% Cukup Layak 

4. 61%-80% Layak 

5. 81%-100% Sangat Layak 

 

2. Penilaian Ahli Media 

Ahli media dalam penelitian ini adalah 2 orang 

dosen Program Studi Pendidikan Teknik 

Informatika dan Komputer, Jurusan Teknik 

Informatika dan Komputer Fakultas Teknik 

Universitas Negeri Makassar yang kompeten 

dalam bidangnya. Penilaian dalam instrumen ini 

menggunakan skala Likert yang diujikan kepada 

ahli media. Penggunaan skala Likert pada 

instrumen digunakan adalah sebagai berikut: 

 

TABEL  2. INTERPRETASI KATEGORI PENILAIAN AHLI MEDIA 

No Persentase Kategori 

1. 0% - 20 % Sangat Tidak Layak 

2. 21% - 40% Tidak Layak 

3. 41%-60% Cukup Layak 

4. 61%-80% Layak 

5. 81%-100% Sangat Layak 

 

3. Penilaian Responden 

Pengguna company profile dalam penelitian ini 

adalah mahasiswa JTIK. Penilaian dalam 

instrumen ini menggunakan skala Likert. 

Penggunaan skala Likert pada instrumen 

digunakan adalah sebagai berikut 

TABEL  3. INTERPRETASI KATEGORI PENILAIAN AHLI MEDIA 

No Persentase Kategori 

1. 0% - 20 % Sangat Tidak Layak 

2. 21% - 40% Tidak Layak 

3. 41%-60% Cukup Layak 

4. 61%-80% Layak 

5. 81%-100% Sangat Layak 

 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Define 

Berikut masalah yang hadir dan memiliki 

keterkaitan dalam hubungan pembuatan company profile 

yang dibuat: 

a. Media infomasi terkait jurusan Teknik Informatika 

dan Komputer, Fakultas Teknik, Universitas Negeri 

Makassar masih menggunaan cara tradisional yaitu 

hanya menggunakan flyer. 

b. Adapun Teknik Informatika dan Komputer, Fakultas 

Teknik, Universitas Negeri Makassar sebelumnya 

sudah memiliki company profile namun tidak 

menampilkan informasi secara detail sehingga tidak 

lengkap 

c. Minat baca masyarakat untuk mengetahui informasi 

dari fyler kurang. 

 

B. Design 

Pada tahap perancangan, company profile berbasis 

video ini dikemas sedemikian rupa sehuingga tidak 

hanya menarik bagi penonton namun juga edukatif dan 

bernilai. Video dibuka disusun berdasarkan urutan 

menampilkan opening dengan pengenalan jurusan secara 

detail serta menyoroti berbagai aspek penting seperti 

visi, misi, letak, kegiatan mahasiswa dan prestasi. 

 

 
Gambar 1. Alur Desain Storyboard 

 

C. Develop 

Pengembangan produk meliputi menyiapkan 

perangkat lunak, menyiapkan desain, perancangan 

desain hingga penggabungan program. 

a. Tahap Awal.   



SEMINAR NASIONAL ICE 2022 

“Metaverse, Internet of Things (IoT) dan Teknologi Inovatif untuk Masa Depan Indonesia” 

ISBN: 978-623-387-141-9 

 

111 

 

Pada tahap ini, dihasilkan beberapa tampilan 

utama yaitu seperti pada gambar di bawah:  

 
Gambar 2. Logo JTIK 

 

 
Gambar 3. Tampilan Sejarah Jurusan 

 

 
Gambar 4. Tampilan Visi dan Misi Jurusan 

 

b. Uji Coba Produk.  

Kelayakan dari produk awal company profile 

Teknik Informatika dan Komputer, Fakultas 

Teknik, Universitas Negeri Makassar memerlukan 

validasi daripakar/ahli untuk menguji dan memberi 

penilaian serta saran terhadap media 

pengembangan audio visual pada company profile 

yang dibuat ini. 

Validasi terdiri dari atas validasi ahli 

instrument. konten dan media, Penelitianini 

melibatkan dua orang ahli instrumen oleh Drs. 

Syarifuddin Kasim, M.T dan Hilda Ashari, S.Pd., 

M.Pd. dua ahli media yaitu Ir. Muhammad Riska, 

S.Pd., M.Pd,dan Udin Sidik Sidin, S.Pd., M.T. Ahli 

konten oleh Dr. Mustari Lamada, S.Pd., M.T dan 

Dr. Sanatang, S.Pd, M.T. Pimpinan jurusan Teknik 

Informatika dan Komputer, Fakultas Teknik, 

Universitas Negeri Makassar turut serta manjadi 

ahli validator dibidang konten sehingga sudah 

mewakili validator dari subjek yang dibuat 

company profilenya 

 

c. Analisis Data 

Analisis data dilakukan untuk mengetahui 

tingkat kelayakan media pengembangan company 

profile jurusan Teknik Informatika dan Komputer, 

Universitas Negeri Makassar yang dilakukan oleh 

dua ahli media, dua ahli konten, dan dua ahli 

instrument. 

1. Hasil Analisis Data Validasi Ahli Instrumen 

Validasi ini bertujuan untuk memvalidasi 

instrument dari company profile yang dibuat. 

Dilakukan oleh dua orang validator selaku ahli 

instrumen. Rekapitulasihasil validasi instrumen 

ditunjukan pada tabel berikut. 

 

TABEL 4. PERSENTASI SKOR DAN KELAYAKAN MEDIA 

No Validator Skor Kategori 

1 Ahli 1 100% Sangat Layak 

2 Ahli 2 84% Sangat Layak 

Persentase Skor 92% Sangat Layak 

 

Berdasarkan tabel diatas dianyatakan bahwa 

company profile Teknik Informatika dan 

Komputer, Fakultas Teknik, Universitas Negeri 

Makassar dinyatakan “Sangat Layak” dan dapat 

digunakan pada uji coba lapangan. Hasil 

pengolahan data dapat dilhat pada lampiran. 

 

2. Hasil Analisis Data Validasi Ahli Media/Sistem 

Validasi ini bertujuan untuk memvalidasi 

media/sistem dari company profileyang dibuat. 

Dilakukan oleh dua orang validator selaku ahli 

media/sistem. Rekapitulasi hasil validasi media 

ditunjukan pada tabel berikut. 

 

TABEL 5. PERSENTASI SKOR DAN KELAYAKAN MEDIA 

No Validator Skor Kategori 

1 Ahli 1 100% Sangat Layak 

2 Ahli 2 100% Sangat Layak 

Persentase Skor 100% Sangat Layak 

 

Berdasarkan tabel diatas dianyatakan bahwa 

company profile Teknik Informatika dan 

Komputer, Fakultas Teknik, Universitas Negeri 

Makassar dinyatakan “Sangat layak” dan dapat 

digunakan pada uji coba lapangan. Hasil 

pengolahan data dapat dilihat pada lampiran. 

 

3. Hasil Analisis Data Validasi Ahli 

Materi/Konten 

Validasi ini bertujuan untuk memvalidasi 

materi/konten dari dari company profile yang 

dibuat. Dilakukan oleh dua orang validator selaku 

ahli materi/konten. Rekapitulasi hasil validasi 

materi ditunjukan pada tabel berikut. 
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TABEL 6. PERSENTASI SKOR DAN KELAYAKAN 

MATERI/KONTEN 

No Validator Skor Kategori 

1 Ahli 1 98% Sangat Layak 

2 Ahli 2 100% Sangat Layak 

Persentase Skor 99% Sangat Layak 

 

Berdasarkan tabel diatas dianyatakan bahwa 

company profile Teknik Informatika dan 

Komputer, Fakultas Teknik, Universitas Negeri 

Makassar dinyatakan “Sangat layak” dan dapat 

digunakan pada uji coba lapangan. Hasil 

pengolahan data dapat dilihat pada lampiran. 

4. Analisis Data Hasil Uji Coba 

Setelah mendapatkan validasi dari ahli konten, 

media. Selanjutnya company profile Teknik 

Informatika dan Komputer, Fakultas Teknik, 

Universitas Negeri Makassar ini memasuki tahap 

uji coba pengguna yang dilakukan oleh masyarakat 

kota Makassar sebagai sampel yang ditunjukkan 

pada tabel berikut. 

TABEL 7 ANALISIS DATA HASIL UJI COBA 

No 
Total 

Skor 

Skor 

Maksimal 

Persentase 

Rata-rata 

(%) 

Kategori 

1 2.240 3.000 75% Baik 

 

Berdasarkan tabel diatas dianyatakan bahwa 

company profile Teknik Informatika dan Komputer, 

Fakultas Teknik, Universitas Negeri Makassar 

dinyatakan “Baik” menurut 30 orang sampel dari 

masyarakat Makassar. 

 

D. Disseminate 

Tahap disseminate (penyebaran) ialah sebuah tahap 

ketika produk yang telahdikembangkan sudah selesai 

hingga tahap uji coba dan layak untuk digunakan dan 

dilakukan penyebaran. Pada tahap ini, company profile 

jurusan Teknik Informatikadan Komputer, Fakultas 

Teknik, Universitas Makassar telah layak untuk tahap 

disseminate atau penyebaran. 

 

4. KESIMPULAN 

1. Video company profile jurusan Teknik 

Informatika dan Komputer Fakultas Teknik 

Universitas Negeri Makassar saat ini sedang di 

lakukan pengembangan video sebagai media 

promosi dan publikasi yang didalamnya 

mengandung beberapa informasi detail tentang 

jurusan dan mahasiswa serta mencantumkan 

penjelasan dan tampilan di dalam video 

tersebut, video ini di rancang dengan beberapa 

langkah yakni konsep utama, penyusunan 

storyboard dan shooting dengan menggunakan 

story board tersebut yang di lakukan langsung 

di lingkup jurusan, fakultas dan universitas. 

video ini di kembangkan dengan menggunakan 

software editing yaitu adobe premiere dan adobe 

after affect dengan perangkat lunak yang sangat 

memadai video inibisa di produksi selama 2 

bulan dengan beberapa proses design dan 

editing. 

2. Dari hasil pengembagnan diperoleh hasil 

persentase kelayakan tanggapan pengguna 

terkait video company profile yang dibuat untuk 

jurusan Teknik Informatika dan Komputer, 

Fakultas Teknik, Universitas Negeri Makassar 

dengan rata-rata sebesar 75% dengan kategori 

“Baik” sebagai sarana informasi untuk 

pengenalangan profil jurusan. 
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